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Інформація 
«Про хід виконання Міської програми інноваційної та інвестиційної діяльності 
та іміджевих проектів на 2017 - 2020 роки в частині проведення іміджевих заходів за 1 півріччя 2019 року»
(Питання до Плану засідання виконавчого комітету Харківської міської ради 
на 28 серпня 2019 року)

Міська програма інноваційної та інвестиційної діяльності та іміджевих проектів на 2017-2020 роки затверджена рішенням 10 сесії Харківської міської ради 7 скликання від 21.12.2016 № 490/16 зі змінами внесеними попередніми сесіями та рішенням 27 сесії Харківської міської ради 7 скликання 
від 19.06.2019 № 1639/19 (далі – Програма).
Робота, проведена протягом 6-и місяців 2019 року Управлінням інноваційного розвитку та іміджевих проектів (далі ‒ Управління) Департаменту у справах сім'ї, молоді та спорту Харківської міської ради
(далі – Департамент) спільно з виконавчими органами Харківської міської ради, була спрямована  на виконання завдань Програми, а саме:
Завдання 1 «Сприяння розвитку інноваційної діяльності та залученню інвестицій»;
Завдання 2 «Проведення іміджевих заходів»;
Завдання 3 «Реалізація проектів-переможців громадського бюджету (бюджету участі) міста Харкова».
Головна мета Програми – зміцнення позитивного іміджу Харкова в Україні та міжнародному співтоваристві за допомогою консолідації та концентрації фінансового, наукового та виробничого потенціалу міста 
для створення і впровадження масштабних іміджевих, інноваційних 
та інвестиційних проектів, створення для цього відповідних правових, соціальних, економічних і організаційних умов.
Протягом 6 місяців 2019 року Управлінням реалізовувалися заходи, передбачені Завданням 2 «Проведення іміджевих заходів» вказаної Програми, 
а саме: 
1. Розробка щорічного плану іміджевих заходів.
Станом на 01.07.2019 року Управлінням згідно з розробленим календарним планом була організована і проведена робота щодо запланованих на вказаний період іміджевих заходів, а саме:
1. Open Grants School 2019.
2. Міський конкурс інноваційно-інвестиційних та іміджевих проектів.
3. Kharkiv Fashion 2019.
4. Всеукраїнський конкурс молодих дизайнерів одягу «Start Fashion  2019».
5. Фестиваль вуличної  їжі «Craft Fest Gastroman 2019». 
2. Забезпечення системної взаємодії з громадськістю щодо планування 
та проведення масштабних іміджевих заходів у т. ч. семінарів зустрічей, круглих столів тощо.
У першому півріччі 2019 року Управлінням проведена робота щодо забезпечення системної взаємодії з громадськістю щодо планування 
та проведення масштабних іміджевих заходів у т. ч. семінарів, зустрічей, круглих столів, а саме:
4 січня 2019 року організовано та підписано меморандум про співпрацю між громадською організацією «Харківський кластер легкої промисловості 
та дизайну», Українською інженерно-педагогічною академією 
та Управлінням. 
Мета підписаного меморандуму – розвиток тристороннього співробітництва бізнесу, науки та муніципалітету, впровадження культурної, освітньої та науково-промислової діяльності у сфері легкої промисловості.
15 лютого в Каразінській школі бізнесу (вул. Мироносицька, 1), 
17 і 31 травня 2019 року та 23 березня 2019 року на Арт-заводі «Механіка. Інша Земля» (вул. Плеханівська, 126) було організовано і проведено цикл тренінгів-практикумів «Битва за легпром!» – управлінські поєдинки 
для представників легкої промисловості.
Мета заходу ‒ вдосконалення навичок ефективного ведення переговорів, вміння відстоювати свої інтереси для досягнення цілей.	
Управлінський поєдинок – це інтелектуальна гра, яка є одним
з найбільш ефективних методів підготовки персоналу до успішного ведення переговорів. 
У публічному єдиноборстві дві людини намагаються довести свою перевагу один перед одним. Учасники поєдинку протягом обмеженого часу ведуть діалог, темою для якого обирається будь-яка проблемна управлінська ситуація, що створена на підставі реальних кейсів експертів легкої промисловості.
23 лютого 2019 року організовано відкриття третього сезону Школи соціального проектування і грантрайтингу «Open Grants School 2019». 
У 2019 році програма лекцій була розширена до 12 занять
Слухачі школи дізналися як створити, презентувати проект і керувати ним,
як набрати команду, написати грантову заявку, сформувати бюджет. Також вони дізналися, що таке інтелектуальна власність, соціальне підприємництво, краудфандинг тощо. Програма «Open Grants School» включає семінари-тренінги, персональні завдання, зустрічі-консультації з експертами. Заняття проходили в Харківському національному університеті радіоелектроніки.
Цього року до участі в конкурсі було допущено 38 із 40 заявлених проектів. Експертна рада визначила 10 переможців конкурсу. На сьогоднішній день організації-переможці конкурсу переходять до стадії укладення договорів 
з Управлінням. 

Серед організацій-переможців є громадська організація «Креавіта» 
з проектом «Інклюзивна мода як засіб просування інклюзії та толерантності 
в місті Харків», громадська організація «Харківський кластер легкої промисловості та дизайну» з проектом «Харківське – це модно. Популяризація професій легкої промисловості», громадська організація «Фундація Схід – Захід» з ідеєю створення віртуального музею харківської циркової культури «Старий цирк Грікке» та інші.
27 березня 2019 року згідно з рішенням виконавчого комітету Харківської міської ради № 191 організовано початок проведення у 2019 році міського конкурсу інноваційно-інвестиційних та іміджевих проектів. 
Мета конкурсу:
активізація суспільно корисного громадського руху в м. Харкові;
залучення громадських організацій до вирішення питань соціального, економічного, культурного розвитку м. Харкова;
створення сприятливих передумов для діяльності в м. Харкові донорів 
та потенційних інвесторів;
підвищення конкурентоспроможності м. Харкова.
Конкурс пройшов в двох категоріях: «міні-проекти» (плановий об'єм фінансування з міського бюджету – до 100 тис. грн) і «великі проекти» (об'єм фінансування – від 100.0 до 200.0 тис. грн). Проекти стосувалися проведення національних, міжнародних форумів, конгресів, виставок, фестивалів, конкурсів; заходів, спрямованих на удосконалення міської інфраструктури, підвищення інноваційної, інвестиційної привабливості міста, його позитивного іміджу на різних рівнях. 
З урахуванням запитуваного на реалізацію проектів фінансування в цьому році визначилися 10 переможців конкурсу, які отримають муніципальні гранти. Серед них:
ГО Технологічний бізнес-інкубатор «Харківські технології» з проектом «Харків – місто стартапів». Проект передбачає організацію системної діяльності щодо сприяння стартап-руху в Харкові зі створенням спільноти тренерів та експертів з оцінки проектів і сприяння в розробці якісних бізнес-пропозицій, із залученням інвесторів, міжнародних фінансистів і наукових діячів до стартап-проектів харківських розробників. 
ГО «Група асоціацій, реалізації ключових інновацій» з проектом «Мій улюблений український Харків» – проект, спрямований на підвищення престижу української мови і популяризацію української культури через організацію в Харкові безкоштовних мовних курсів, кіноклубів, зустрічей 
із діячами культури, міських екскурсій «Український Харків» і створення тематичних відеофайлів «Бери і говори», «Відомі харків'яни»
ГО інвалідів «Креавіта» разом з проектом «Інклюзивна мода як засіб просування інклюзії та толерантності в місті Харкові». Проект передбачає створення інклюзивного модельного агентства, яке буде займатися професійною підготовкою моделей з інвалідністю та розробкою адаптивної колекції одягу. Навчаючись дефіле, акторського мистецтва, фотопозуванню, візажу учасники проекту отримають нову для себе професію; дизайнери 
та студенти профільних вузів дізнаються про особливості крою одягу 
для інвалідів; професійна участь людей з особливими потребами у фешн-показах, фотопроектах, відеороликах сприятиме створенню нового типу комунікації і ребрендингу стереотипу «інвалідності» у суспільстві.
ГО «Фундація Схід – Захід» з ідеєю створення віртуального музею харківської циркової культури «Старий цирк Грікке». Автори збираються перетворити історико-архітектурний комплекс «циркового кварталу» старого цирку Грікке і оточуючих його будівель в сучасний інтерактивний простір шляхом створення віртуального музею, предметної колекції експонатів і самого комплексу будівель. Віртуальний музей можна буде відвідати з будь-якої точки світу, що дозволить зробити «Старий цирк Грікке» унікальним брендом Харкова і приверне увагу потенційних інвесторів до ревіталізації історико-архітектурної пам'ятки.
ГО «Центр розвитку «Майбутні генії» з проектом «Фреш – свіжі емоції для всієї родини». Цей фестиваль спрямований на популяризацію сімейних цінностей шляхом підвищення іміджу кращих сімей міста та поширення позитивних практик спільного сімейного дозвілля. Проект передбачає комплекс загальноміських заходів, спрямованих на промоцію сімейних цінностей.
Харківська обласна ГО «Правовий центр «Сприяння та розвиток» 
із проектом «Школа соціального підприємця». Мета проекту – підтримати підприємців, проекти яких будуть вирішувати соціальні питання міста 
на постійній основі за допомогою створення життєздатного бізнесу. Проект передбачає відбір та навчання соціальних підприємців, комплексну «інкубацію» проектів з метою їх фінансового життєзабезпечення.
ГО «Центр громадських і медійних ініціатив» із проектом «Zero Waste Fest». Фестиваль «Нуль відходів» – результат дворічного волонтерського руху Kharkiv Zero Waste, який передбачає просвітницьку роботу, наочну демонстрацію різноманітності можливостей життя в стилі «нуль відходів», ознайомлення з новинками ринку екотоварів, залучення фахівців у галузі екології. Фестиваль матиме позитивний вплив на імідж міста, 
як одного з головних центрів усвідомленого ставлення до відходів. 
ГО «Лінк» з проектом «Сучасний портрет харків'ян». Вказаний проект 
є першим етапом створення кластера неформальної освіти Харкова 
і передбачає підвищення престижу неформальної освіти (не передбачає присудження визнаних державою освітніх кваліфікацій) та компетенції підлітків і молоді шляхом проведення дослідження наявних потреб серед школярів, дослідження ринку праці та глобальних трендів, презентацію результатів на всеукраїнському форумі і створення портрета харків'янина 
2050 року.
Харківський кластер легкої промисловості та дизайну з проектом «Харківське – це модно. Популяризація професій легкої промисловості». Масштабний проект спрямований на реновацію сфери легкої промисловості регіону від сприяння модернізації освітніх програм навчальних закладів галузі та працевлаштування молодих кадрів до позиціонування харківського регіону, як столиці легкої промисловості України, мотивування виробників до виходу на зовнішні ринки.
ГО «Альянс ініціатив» із проектом «Велика краса країни». Проект являє собою навчальну платформу для жінок різного віку, соціального статусу і будь-яких фізичних параметрів тіла. У ході проекту для всіх учасниць пройдуть тренінги з психології, консультації косметологів, стилістів, візажистів, дієтологів тощо. Фіналісти представлять ексклюзивні колекції українських дизайнерів на подіумі Kharkiv Fashion 11-12 жовтня 2019. 
У грудні 2019 року Експертною радою за участю Управління буде підведено  підсумки проведеної роботи.

19 березня 2019 року у приміщенні Української інженерно-педагогічної академії (вул. Університетська, 16) відбулося засідання робочої групи щодо підготовки проведення круглого столу на тему: «Механізм реалізації пілотного проекту щодо кадрового забезпечення легкої промисловості».
Мета заходу: співробітництво з представниками профільних навчальних закладів у галузі легкої промисловості, представників виробництва для подальшого розвитку сфери легкої промисловості, формування якісних фахівців галузі.
Результат: учасники заходу обговорили питання подальшої співпраці 
в освітній та практичній сфері, питання кадрового забезпечення у сфері легкої промисловості, підвищення престижу професії швачки та підготовки, навчання кадрів легкої промисловості, також взаємодії з виробниками-учасниками кластера легкої промисловості та дизайну.

3._Проведення міських іміджевих заходів міжнародного та всеукраїнського рівнів.
За напрямком програми «Проведення іміджевих заходів» протягом 
6 місяців 2019 року згідно із заходами вказаного напрямку Програми виконано такі роботи  із організації та проведення:
З 21 по 23 березня 2019 року проекту із розвитку модної індустрії «Kharkiv Fashion 2019» на Арт-заводі «Механіка. Інша Земля» вул. Плеханівська, 126).


Мета заходу: 
презентація Харкова як модної столиці Східної України, просування харківських дизайнерів, організація майданчика для комунікації і спілкування дизайнерів, представників текстильної промисловості Харкова та України 
в цілому з іноземними виробниками, представниками інших профільних підприємств, потенційними інвесторами;
організувати спільно з кластером легкої промисловості та дизайну освітні заходи у вигляді семінарів та лекцій від провідних експертів індустрії для представників сфери легкої промисловості з метою підвищення їхнього освітнього рівня та створення майданчика для обміну досвідом, встановлення партнерських зв’язків.
Результат: «Kharkiv Fashion» об'єднав у собі Всеукраїнський конкурс молодих дизайнерів Start Fashion, Fashion Show українських дизайнерів, освітню секцію від провідних fashion-експертів України Business Education, покази українських торгових марок та Design Market. 
На «Kharkiv Fashion 2019» свої колекції представили 19 дизайнерів. Серед них – Дмитро Захаревський, Олег Фоменко, Катерина Чепак, Олег Тарнавський, а також бренди: «Lemoni», «Puchka», «Zoryana style», «Lipar, Woolbook», «Raslov», «Vesna fashion», «Porrima», «Nadenu», «MaKha», «Bugrimatelier», «Just Be Yourself», «Atelier Natalya Burlutskaya», учасник «Ukrainian Fashion Week» бренд «Factura», а також модельєр з Греції Марія Тагалоу.
Ведучим заходу цього року став латвійський співак Маркус Ріва.
Почесними гостями заходу були українські актори та телеведучі 
Ольга Сумська та Віталій Борисюк.

21 березня 2019 року в рамках заходу «Kharkiv Fashion 2019» організовано і проведено ІІІ Всеукраїнський конкурс молодих дизайнерів одягу 
«Start Fashion» на Арт-заводі «Механіка. Інша Земля» (вул. Плеханівська, 126). 
Всеукраїнський конкурс молодих дизайнерів Start Fashion – це соціальний проект, який покликаний виявити креативних, яскравих, цікавих дизайнерів 
з усієї України. Це майданчик для розвитку молодих дизайнерів, можливість вийти на всеукраїнський і міжнародний рівень.

Мета заходу: 
формування на державному та міжнародному рівнях іміджу Харкова 
як міста, що динамічно розвивається у сфері дизайну і легкої промисловості, підтримка молодих дизайнерів та розвиток сфери легкої промисловості регіону;
відбір та презентація найкращих творчих винаходів та пропозицій у сфері дизайну одягу;
налагодження прямих ділових контактів між Харківською міською радою, представниками дизайнерських кіл Харкова.
Результат: участь у конкурсі взяло більше 134 конкурсантів з 12 регіонів України: Харківська, Хмельницька, Дніпропетровська, Запорізька, Київська, Полтавська, Одеська, Чернівецька, Сумська, Дніпропетровська, Херсонська, Львівська області, а також з Копенгагена (Данія). На фінальному показі 
21 березня 35 учасників презентували перед експертами української fashion-індустрії найсміливіші та актуальні ідеї в дизайні одягу. 
Журі конкурсу визначило переможців у шести номінаціях, а також володаря Гран-Прі «Start Fashion 2019». Головний приз конкурсу здобула Анастасія Калініна, яка представила колекцію під назвою «Залиш її живою».
У номінації «Street Fashion» (колекції одягу prêt-a-porte для повсякденного використання) переможцем стала Тіа Тайпс з колекцією «Твоє обличчя».
У номінації «National Style» (колекції за народними мотивами будь-якої країни світу) перемогу здобула група дизайнерів: Ганна Скрипник, Діана Лакатош, Оксана Ожередова і Римма Кілчік з колекцією «Міфічний світ».
Кращою колекцією в номінації «Eco Style» (одяг із вторинних матеріалів) була визнана робота Іллі Іванова – «Un_Fake».
У конкурсі одного костюма цілісного художнього образу «Semicouture» журі присудило перемогу Вікторії Висоцькій, яка презентувала колекцію 
«Be Unique».
У номінації «Deluxe» (одяг для урочистих подій, вечірні сукні) Вероніка Микула з колекцією «Prima Femina» розділила перемогу з Ольгою Федоровою колекція «ReBorn».
Кращою в номінації «Free Style» (колекція одягу у вільному стилі) була визнана колекція «Забіяка» дизайнера Анастасії Снадної.

З 30 травня по 2 червня 2019 года на території пляжно-розважального сімейного оздоровчого парку «Акважур» було проведено фестиваль вуличної їжі «Food Fest Gastroman 2019».
Мета фестивалю – підвищити позитивний імідж міста Харкова; популяризація харчової промисловості міста Харкова в Україні, активного проведення часу серед харків’ян і гостей міста; знайомство виробника 
і потенційного споживача, промоушен-підтримка харківського виробника 
та ресторатора через дегустацію і організацію гастрономічного відпочинку, сприяння розвитку громадського харчування, а також підвищення соціальної активності молоді у культурному житті міста. 
Підсумки заходу: протягом чотирьох днів зона фуд-корту була наповнена насиченою розважальною програмою, конкурсами та анімацією. 
На фестивалі гості мали можливість познайомитися з культурними 
та кулінарними особливостями різних країн, серед яких: Грузія, Греція, Китай, Азербайджан та Корея. Майстер-класи з приготування традиційних страв супроводжувалися національними танцями та піснями.
1 червня 2019 року на фестивалі Food Fest Gastroman відбувся показ колецій одягу студентів та випускників Харківського коледжу текстилю 
та дизайну. 
Супровід музичних колективів підтримав гарний настрій гостей фестивалю, а дегустації страв різних кухонь світу, а також участь у відкритих майстер-класах розширили знання про їх особливості.
 
4. Організація виробництва та розповсюдження сувенірної та іміджевої продукції із зображенням м. Харкова.

Управлінням ведеться робота щодо організації виробництва 
та розповсюдження сувенірної та іміджевої продукції із зображенням 
м. Харкова. 
Під час проведення фестивалів проводилися майстер-класи з виготовлення традиційних українських виробів, а також розповсюджувалась сувенірна 
та іміджева продукції із зображенням  м. Харкова.
Організовано та розповсюджено друковану продукцію, спрямовану 
на популяризацію і проведення іміджевих заходів міста Харкова 
у КП «Харківський метрополітен».
5. Розробка бренду Харкова, що відповідає концепції – «Харків – перехрестя можливостей».
Заходи з цього проекту будуть проводитися згідно з планом.
6._Вивчення міжнародного досвіду просування бренду Харкова, впровадження міських іміджевих програм.

11-12 березня 2019 року представники Управління за запрошенням взяли участь у саміті «Strive'19», який проводився інформаційним-проектом «Інтернет Сіті» в місті Дубаї (ОАЕ). 

Метою візиту делегації став обмін досвідом у сфері розвитку стартап- руху і відвідування саміту «Strive'19». Саміт об'єднав понад 350 підприємців, інвесторів, лідерів думок і чиновників різних країн для обговорення тенденцій, можливостей і проблем сфер підприємництва та інновацій в різних секторах 
і дисциплінах. Він націлений на збереження згуртованого суспільства, орієнтованого на створення міжнародних підприємницьких зв'язків через глобальну мережу і обмін ідеями. Саміт сприяв встановленню партнерських стосунків, спонукав людей прагнути до успіху завдяки підприємницькій досконалості, інноваціям, позитивному мисленню  і наполегливості 
у прагненні до своєї мрії.
У ході візиту харківська делегація відвідала «Дубай Інтернет Сіті» 
і обмінялася досвідом з іноземними колегами у сфері розвитку стартап-руху.
Результатом візиту стала зацікавленість у співпраці з Харковом і бажання допомогти в розвитку стартап-руху в місті висловили керівник стартап-центру «In5» Рекка Сетпал, виконавчий директор стартап-центру «In5» Ахмед Мансур, засновник «Smart Start Fund» і ментор у сфері стартапів університету «Skyline UC» Шарджі Петро Свобода, а також менеджер з розвитку бізнесу «Дубай Інтернет Сіті» Шамс Аль Фалас, з якими були проведені переговори під час саміту.
23-30 квітня 2019 року представники Управління за запрошенням взяли участь у заході Arab Fashion Week, який проходив у м. Дубаї (ОАЕ). 
Метою візиту делегації став обмін досвідом у сфері розвитку легкої промисловості. Також було проведено зустріч із представниками стартап-центру StartAD у New York University Abu Dhabi, а саме з директором центру 
та розвитку стартап-руху Robyn Brazzil та Nihal Shaikh менеджером 
з комунікації та маркетингу з метою обміну досвідом у сфері розвитку стартап-руху.
З 24 червня по 30 червня 2019 року представники Управління 
за запрошенням Кіпрської медіа-групи Rise Tech Media та стартап-блогів DisruptCiprus.com та DisruptEurope.eu здійснили робочий візит до міста Нікосії Республіки Кіпр.
Мета візиту – налагодження співпраці та обмін досвідом у сфері інноваційного розвитку і стартап-руху. 
Результатом візиту стала домовленість про проведення в Харкові спільного хакатона, який стане поштовхом для співпраці між нашими містами у сфері розвитку стартап-руху та просуванні на міжнародні ринки цікавих ідей 
і проектів.

7. Розміщення інформації  про іміджеві заходи в ЗМІ та Інтернеті.

Протягом 6 місяців 2019 року широко використовувалися можливості засобів масової інформації, а також Інтернету для зміцнення іміджу міста Харкова на всеукраїнському та міжнародному рівнях.
Управлінням здійснюється підтримка та супровід інтернет-ресурсу 
з питань інвестиційної діяльності «Навігатор інвестора. Харків».

Мета інтернет-ресурсу – формування позитивного інноваційного іміджу міста, залучення вітчизняних та іноземних інвестицій в економіку і соціальний розвиток міста; проведення роботи з наповнення бази даних інноваційних проектів Харкова і безкоштовна їх презентація на сайті «Навігатор інвестора. Харків» двома іноземними мовами.

Сформовано кластери у різних сферах виробничої діяльності у тому числі кластер легкої промисловості та дизайну, соціально-культурного напрямку 
для розвитку науки, гуманітарної сфери, створення і впровадження принципово нових технологій і, наслідком яких буде виробництво нової конкурентоздатної продукції та встановлення багатовекторних партнерських стосунків між муніципалітетами міст на міжнародному і всеукраїнському рівнях.
Підготовлено каталог грантодавців у сферах діяльності.
Сформовано і щотижня висвітлюються у календарі подій новини 
з проведення містом заходів інвестиційної та іміджевої спрямованості, оприлюднюються відповідні нормативні акти, інвестиційний та кредитний рейтинги Харкова.
Розміщення інформації про іміджеві заходи також здійснювалась офіційними медіа-партнерами, а саме: «ВГороде», міський інформаційний портал «Весь Харьков», портал новин «ГородХ», портал новин «078.com.ua», сайт міста Харкова «057.ua», інформаційно-аналітичний портал «Харьковские известия», міжнародний спеціалізований портал «Швейное дело и мода», новини Харкова «Восточный дозор», афіша Харкова «Inform.kharkov.ua», журнал «Luxury 5 звезд»; журнал «Shikolad».
Було проведено прес-конференції для всеукраїнських та зарубіжних засобів масової інформації з питань підготовки та проведення в місті Харкові іміджевих заходів.
Проводилися заходи з поширення інформації про проведення в місті Харкові іміджевих заходів на: 
профільних сторінках і групах в соціальних мережах (Facebook; Instagram); 
Та в КП «Харківський метрополітен» (соціальна реклама). 

8. Створення програмних продуктів для активізації роботи з інформаційної підтримки та просування іміджу Харкова в соціальних мережах та мережі Інтернет.

Станом на 01.07.2019 року офіційний сайт Управління (http://invest.kh.ua), на якому формується уявлення про імідж Харкова, відвідало більше 40,0 тисяч користувачів.
За 6 місяців 2019 року підготовлено промофільми, які присвячені підготовці та проведенню у м. Харкові іміджевих заходів, таких як фестиваль моди і дизайну «Kharkiv Fashion», фестиваль вуличної їжі Food Fest Gastroman. 
Робота з інформаційної підтримки та просування іміджу Харкова 
за 6 місяців 2019 року широко висвітлювалась і проводилась в соціальних мережах та мережі Інтернет.

9. Розробка та оформлення заявок від Харківської міської ради 
на проведення іміджевих заходів всеукраїнського та міжнародного рівнів у м. Харкові.
Робота з цього напрямку здійснюється на постійній основі згідно 
з календарним планом.
10. Співпраця, організація і проведення зустрічей із представниками міжнародних та українських установ і асоціацій з метою організації підготовки та проведення іміджевих заходів у м. Харкові. 
Управлінням ведеться системна робота щодо співпраці, організації 
і проведення зустрічей з представниками міжнародних та українських установ 
і асоціацій з метою організації підготовки та проведення іміджевих заходів 
у м. Харкові, а саме:
25-26 березня 2019 року за запрошенням БО «Міжнародний благодійний фонд «ІМПАКТ ХАБ ОДЕСА» здійснено робочий візит до м. Одеси з метою обміну досвідом у галузі підтримки соціального підприємництва проекту Impact Hab;
21 травня 2019 року представники Управління у складі делегації від 
м. Харкова за запрошенням Сумської торгово-промислової палати взяли участь у Міжнародному бізнес-форумі «Sumy Invest Bridge-2019» у м. Суми.
Мета візиту – презентація на форумі досвіду інноваційного розвитку м. Харкова, презентація процесу кластерного утворення, розвитку стартап-руху, досвіду роботи школи грантрайтингу, шляхів співпраці із жителями м. Харкова, бізнесом та науковцями.
Отримана інформація надала можливість учасникам форуму ознайомитися з прикладами та результатами роботи Харківської міської ради у сфері розробки  та втілення в життя Стратегії розвитку м. Харкова
Робота щодо виконання завдань і напрямків Програми триває 
на постійній основі. 


Директор Департаменту 
у  справах сім’ї, молоді та спорту	
Харківської міської ради 			        		               О.С. ЧУБАРОВ

